Ventes

4

3

Lancement
(ou introduction)

Les phases de cycle de vie d'un produit

Croissance

Maturité

Saturation

Déclin

-

* Faibles ventes.

* Couts élevés.

* dépenses élevés.
* faible concurrence

Ventes

4

3

Lancement
(ou introduction)

* Augmentation des ventes.

* Profits en augmentation.

* Augmentation de clientél.

* Concurrence en
augmentation.

- - ————————— -

* Couts en diminution.
* Max de profits.
* Max de ventes.
* Concurrence stable.

Les phases de cycle de vie d'un produit

Croissance

Maturité

Saturation

>

Temps
* Ventes en diminution.
* Faibles couts.

* Profits en diminution.
* Faible concurrence.

Déclin

-

* Faibles ventes.

* Couts élevés.

* dépenses élevés.
* faible concurrence

* Augmentation des ventes.

* Profits en augmentation.

* Augmentation de clientél.

* Concurrence en
augmentation.

* Couts en diminution.
* Max de profits.
* Max de ventes.
* Concurrence stable.

Temps

* Ventes en diminution.
* Faibles couts.

* Profits en diminution.
* Faible concurrence.



